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INLEDNING

Umeas platsvarumarke ar de samlade associationer som
finns till Umea. Varumarkesplattformen Umea. Vill mer.

och By Umea. beskriver identiteten och de egenskaper som
kannetecknar Umea och den omkringliggande regionen.

Den grafiska profilen ar den visuella delen av varumarkes-
plattformen. Den speglar platsvarumarkets karnvarden och
Umeas framatlutade satt att gora saker pa. Den ar ocksa ett
kommunikativt verktyg for dig som vill synliggora de varden
du bidrar med till platsen, eller som vill komplettera ditt er-
bjudande med egenskaper kopplade till platsen dar du verkar.

| denna grafiska manual presenterar vi delarna som bar plats-
varumarket — en kommunikativ verktygslada med riktlinjer
och inspirerande exempel till alla som vill anvanda den.

Har du fragor eller behover stod i ditt arbete med att
kommunicera i platsvarumarkets grafiska profil kan du
kontakta platsvarumarkesgruppen.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Foto: Bea Holmberg
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VARUMARKET OCH
KARNVARDEN

Progressiv

Umed kannetecknas av manniskor som utmanar invanda
forestallningar och traditioner. Vi benamner detta som
progressivitet. Det finns ett engagemang for det vi tror p3,
en stark framtidstro, och en vilja att ta steg for att utveckla
och gora saker battre.

Forebild

Vi tror att vi kan gora skillnad, och att vi uppnar mer till-
sammans. Med forebild syftar vi pa nagon som tar initiativ
och inspirerar andra. Vi peppar varandra, ar oppna till om-
varlden och utbyter idéer och kunskap.

Vara karnvarden

Kreativ, passionerad och oppen.
Innovativ, hangiven och nara.
Entreprenoriell, engagerad och tillitsfull.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Umea ar en plats for progressiva
forebilder. Vi valkomnar nya
perspektiv, engageras av
utmaningar och vagar testa

nya ideér tillsammans.



LOGOTYP

1.1 Grundversioner

Det finns tva grundversioner av logotypen, en svensk och en
engelsk. Den svenska innehaller devisen VILL MER.

Den svenska logotypen inleds alltid med UMEA. ensam pa
ovre raden, och den engelska versionen avslutas alltid med
BY UMEA. pa undre raden. Vi skriver alltid med A, inte A,

I engelsk version.

Logotypen ska anpassas med en devis for varje specifikt
sammanhang, exempel pa detta hittar du pa nasta sida.

Har kan du ladda ner den svenska grundversionen.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

UMEA.
VILL MER.

Svensk grundversion, UMEA VILL MER.

Y UMEA.

Engelsk grundversion, BY UMEA.
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LOGOTYP

1.2 Anpassat budskap

Profilen speglar Umeas dynamik, med mojligheten att ta
fram anpassade deviser for att forstarka budskap med onskad
precision. Anpassade budskap kan anvandas av enskilda
aktorer i egen grafisk profil, eller av samverkande aktorer
som anvander hela den grafiska profilen for platsvarumarket
Umea. En anpassad devis bor vara kort och besta av 1-2 ord.
Den bryts aldrig pa fler an tva rader. Budskapet kan vara
bade genrellt eller mycket specifikt, beroende syfte och
sammanhang.

Logotyp med anpassad devis ska ej ha samma budskap som
eventuellt anslutande rubrik. De ska komplettera varandra.

Det ar inte tilldtet att skapa budskap som kan uppfattas

stotande. Det ar inte heller tilldtet att anvanda varumarkes-
namn i en anpassad logotyp.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

UMEA.
MER IDROTT.

UMEA.
MER FRAMTID.

UMEA.
MER SAMVERKAN.

UMEA.
MER METAL.

INNOVATION
BY UMEA.

GREEN TECH
BY UMEA.

DESIGN |
BY UMEA.

RAGING SPIRIT
BY UMEA.




LOGOTYP

1.3 Skapa en logotyp

!
MER JDROT T

Bokstaven E styr hur stor den utstickande delen av plattan bakom blir. Tecken med avvikande hojd
sadsom A, A, O och Q anvands dock inte som matpunkter for plattans storlek.

Logotypens storleksforhallande till plattans storlek ar
konstant och far ej forandras. Bostaven E, i samma tecken-
storlek som devisen, ar alltid grunden for hur stor plattan
bakom blir.

Typsnittet Umea Extrabold anvands i logotypen med optisk
kerning +10 och med samma radavstand som fontstorleken 1:1.

Behover du hjalp med att skapa en ny version av logotypen,
kontakta platsvarumarkesgruppen.

1.4 Staende och liggande version

Den primara versionen ar tvaradig och innehaller alltid
grunddevisen VILL MER. eller en anpassad devis.

Vid specialformat, exempelvis smala liggande format

finns ett enradigt sekundarformat. | staende specialformat,
sasom rollup, med behov av stor exponering av logotyp kan
I undantagsfall aven logotyperna vridas vertikalt med
textriktning uppat.

UMEA.
VILL MER.

MEA. VILL MER.

Staende version, max 2 rader. Denna ar primar version. Liggande version anvands endast nar formatet kraver det.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea
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LOGOTYP

1.5 Farg och placering

Logotypens platta kan varieras i valfri profilfarg. Texten ar
alltid svart eller vit for att uppfylla tillganglighetskraven, se
mer om tillatna kombinationer i kapitlet Farger. Val av logtyp-
version gors efter gott omdome for att harmoniera eller
kontrastera med platsen dar den ska forekomma. Utga fran
det visuella sammanhanget — vilka ovriga farger finns med?
Vad harmonierar bast, vilken logotypfarg kravs for att uppna
en tydlig kontrast?

Placering av logotypen gors i enlighet med exemplet till hoger,
mot ytans horn. Ar ytan indelad i flera falt kan logotypen
placeras mot hornen i det aktuella faltet. Information om hur
en korrekt marginal tas fram hittar du i kapitlet Layout.

Det finns undantagsfall dar en centrerad placering ar att
foredra med anledning av formatet, exempelvis film.

Vid samverkan dar annan aktor tar stod av platsens logotyp
anvands endast svart eller vit version. Las mer om
principer for samverkan.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

UMEA.
VILL MER.

UMEA.
VILL MER.

UMEA.
VILL MER.

UMEA.
VILL MER.

Valj den farg pa logotyp som passar ditt visuella

sammanhang bast.

UMEA.
VILL MER.

UMEA.
VILL MER.

UMEA.
VILL MER.

UMEA.
VILL MER.

Logotypen placeras i hornen, mot marginalen.




TYPOGRAFI

2.1 Profiltypsnitt

Umea Extrabold ar typsnittet som anvands i vara logotyper
och i alla rubriker och mellanrubriker pa niva 1.

For all ovrig text ska Figtree anvandas, i versionerna Light,
Regular, Medium och Bold.

2.2 Ladda ner typsnitt

Bada vara typsnitt ar fria for nedladdning pa desa lankar:

Ladda ner typsnittet Umea Extrabold.

Ladda ner typsnittet Figtree.

2.3 Undvik ersattningstypsnitt

Alla presentationer och material som tas fram for att mark-
nadsfora Umea i platsens grafiska profil bor ha de korrekta
typsnitten, som kan laddas ner genom lankarna ovan.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

UMEA EXTRABOLD

Umea Extrabold. For stora rubriker.

Figtree Light Google font
Figtree Reqular Google font

Figtree Medium Google font
Figtree Bold Google font

Figtree. For mellanrubriker pa lagre niva, ingresser, loptext,
bildtext och langre citat.
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TYPOGRAFI

2.4 Tillampad typografi

For huvudrubriker anvands alltid Umea Extrabold. For att dra
nytta av typsnittets karaktar och skapa ett tydligt visuellt
uttryck bor rubriker vara under 30 tecken inklusive mellanslag.
Syftet ar att rubriken ska engagera och vacka intresse.
Utforligare information placeras i ingresser och i brodtext.

| rubriker anvands inte punkt, till skillnad fran logotypen.

For ingresser, mellanrubriker, brodtexter, citat och bildtexter
anvands Figtree i versionerna Light, Regular, Medium och
Bold.

| de fall dar mellanrubrik kan uppfattas som huvudrubrik, t ex
webbsida eller broschyr, reckommenderas Umea Extrabold.
| flersidiga dokument, eller motsvarande, kan darfor typsnittet

aterkomma pa niva 2 (H2) for att inte bara finnas pa omslaget

eller startsidan. Tanken ar alltid att de stora rubrikerna i
Umea ExtraBold ska vara tongivande for varje sida eller artikel,
men att det darefter overgar till typsnittet Figtree.

2.5 Rad- och teckenavstand

Umea Extrabold ska alltid ha samma radavstand som
fontstorlek, exemplvis 42/42 pt.

Exempel pa lampliga radavstand for Figtree:
9/13 pt, 14/18 pt, 16/20 pt.

Kerning ar en generell justering av bokstavsmellanrum.
Anvand nedanstaende riktvarden for layoutprogram.

| Office-program anvands endast forinstallningen “normal”,

Umea Extrabold kernas optiskt med +/- O som varde.
Figtree kernas optiskt -10.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

EN STOR
RUBRIK

Onsequae sunt ipsande nditia quid maio quam et ut qui
aceatur aut quatius nem niatate mpore ris evelita qu
ameni squam, cuptiis et opta consed..

Mellanrubrik

Onsequae sunt ipsande nditia quid maio quam et ut qui aceatur aut quatius
nem niatate mporeris evelita quameni squam, cuptiis et opta consedi pienditium
ducitiam dus earum hariatem res sed maximuscipsa voluptaspel exceperem.

"Onsequae sunt ipsande nditia quid
maio quam et ut qui aceatur.”

Mellanrubrik

Onsequae sunt ipsande nditia quid maio quam et  quae sunt ipsande nditia quid maio quam et ut
ut qui aceatur aut quatius nem niatate mporeris qui aceatur aut quatius nem niatate mporeris
evelita quameni squam, cuptiis et opta consedi evelita quameni squam, cuptiis et opta consedi
pienditium ducitiam dus earum hariatem res sed pienditium ducitiam dus earum hariatem res sed
maximuscipsa voluptaspel exceperem. Onse- maximuscipsa voluptaspel exceperem.

Huvudrubrik, H1
Umea Extrabold 150 / 150 pt, optisk kerning O

Ingress
Figtree Regular 22 / 27 pt, optisk kerning O

Mellanrubrik, H2
Figtree Medium 30 / 34 pt, optisk kerning =10
For flersidiga dokument eller webb kan Umea Extrabold anvandas.

Ingress
Figtree Regular 14 / 18 pt, optisk kerning =10

Citat
Figtree Bold 28 / 34 pt, optisk kerning —10

Mellanrubrik, H3
Figtree Medium 16 / 20 pt, optisk kerning —10

Brodtext
Figtree Regular 12 / 16 pt, optisk kerning =10
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FARGER

3.1 Profilfarger

Det finns en palett av profilfarger for att spegla platsens
identitet och mangfald. Fargerna ar inte bundna till tema eller
anvandningsomraden utan kan valjas for att passa samman-
hanget eller en bild. Flera farger kan anvandas i ett
sammanhang for att visa pa bredd. Exempel pa tillampningar

Farger som kan kombineras med svart:

finns | den har manualen.

Undvik att bidra till att knyta farger till specifika
amnesomraden, och hjalp till att lyfta mangfalden med en
bred fargpalett.

3.2 Kontrastkrav i digital
kommunikation

Det ar viktigt att folja de kontrastkrav som finns i digitala
sammanhang for att gora all kommunikation tillganglig for
fler, oavsett funktionsvariation. Platsvarumarkets farger ska
darfor kombineras med antigen vit eller svart text/fargplatta
enligt principen till hoger. Ovre raden av farger kombineras
alltid med svart, nedre raden alltid kombineras med vit.

Andra kombinationer av tillatna farger som kan uppkomma, i

exempelvis illustration/diagram, bor kontrolleras i ett verktyg
for kontrastkoll.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Vit Turkos Gron
#FFFFFF #C5FFE9 #D7FB96
CMYK 0/0/0/0 CMYK 22/0/12/0 CMYK 20/0/53/0

PMS 317 C PMS 372 C

Farger som kan kombineras med vit:

Morkbla Klarbla
#000000 #003660 #0368FF

CMYK 0/0/0/100 CMYK 100/61/0/43 CMYK 90/40/0/0
PMS Black C PMS 540 C PMS285C

N N

Gul
#F6F576
CMYK 7/0/60/0
PMS 602 C

Lila
#7459FF
CMYK 39/56/0/0
PMS 2577 C

Ljuslila
#D6CBFE
CMYK 11/20/0/0
PMS 263 C

Orange*
#FF5500
CMYK 0/77/100/0
PMS 1655 C

Beige
#FCF3EA
CMYK 3/8/13/0
50% PMS 2309 C

*| digitala sammanhang
anvands vit text pa orange
endast i storlekar storre

an 18 pt eller 14 pt med fet
stil (Figtree Bold).

"



FARGER

3.3 Principer for fargval

Fargpaletten ger stora kombinationsmaojligheter och val av
farg gors efter gott omdome och med hansyn till kontrast-
krav. Farg pa rubrik och logotyp ar alltid samma pa en och
samma yta. Valjer du exempelvis bla rubrik ska du alltsa aven
nyttja bla logotyp (se exempel till hoger). Grafiskt element
foljer fargsattningen pa rubrik/logotyp alternativt fargplattan
i bakgrunden, beoende pa var accentfargen anvands.

Kombination av tva olika farger i rubrik och logotyp i samma
enhet ar e tilldten. Daremot kan vi kombinera olika farger pa
separata ytor for att visa en bredd, exempelvis tre affischer
bredvid varandra dar varje affisch har en egen farg. Webb,
presentationer och sociala medier ar andra sammanhang
dar flera farger kan anvandas for att visa bredd, da innehallet
ofta delas upp pa olika ytor eller vyer.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

I OKE] FARGVAL
FARGVAL §7.i{q'/.\}

Anditibus evellit omnit et re, officiatqui con cus sandia Anditibus evellit omnit et re, officiatqui con cus sandia
con est etur, volora nis et anduciisqui omniatiusda quistio con est etur, volora nis et anduciisqui omniatiusda quistio
rporiam is sit lat ex et, od quis inullique nulla eaquaectori
optum quam aritio conse consequas.

OKE)

UMEA.
VILL MER.

OKE)
FARGVAL

rporiam is sit lat ex et, od quis inullique nulla eaquaectori
optum quam aritio conse consequas.

UMEA.
VILL MER.

UMEA.
VILL MER.

UMEA.
VILL MER.

Ljus bakgrund med svart rubrik och logotyp. Mork bakgrund med vit rubrik och logotyp.

Grafiskt element anpassas efter accentfargen
pa fargplatta eller rubrik.

FARG

UMEA. UMEA.
VILL MER. VILL MER.

Olika farger ska inte blandas i samma enhet. Fargad bakgrund och rubrik ska inte kombineras. Olika farg pa rubrik och logotyp ar inte korrekt.
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GRAFISKT ELEMENT

41 Ett U

Vart U som ar baserat pa Umea Extrabold finns att tillga som

grafiskt dekorelement for att starka profilens visuella uttryck.

U:et finns i tre grundversioner och kan aven animeras pa ett
lekfullt satt.

Det grafiska elementet kan anvandas dar utrymme finns
men alltid i kombination med platsvarumarket som tydlig
avsandare. Tillampning gors med gott omdome och i man av
utrymme och behov.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Foto: Matilda Audas Bjorkholm




GRAFISKT ELEMENT

4.2 Tre grundversioner

Val av version gors efter tillampningsomrade. Version med
tre linjer rekommenderas vid mindre format da de kraftigare
linjerna behaller sin tydlighet. Versionerna med fyra och fem
linjer kan vara lampligt vid animation dar mer detaljer kan
underlatta gestaltningen.

Du kan ladda ner det grafiska elementet har.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Version med 3 linjer.

Version med 4 linjer.

Version med 5 linjer.
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GRAFISKT ELEMENT

4.3 Fargval

Det grafiska elementet kan ha alla profilfarger. Farg pa rubrik,
fargplatta och logotyp styr fargvalet for grafiskt element.

Las mer om placering och farg pa det grafiska elementet i
Layoutavsnittet.

4.4 Animerat U

Animerade versioner av U:et utgar alltid fran nagon av de

tre grundformerna. Animationen ska alltid borja och avslutas
med grundformen for att behalla igenkanning. Linjerna ar
utgangspunkten i animationens uppbyggnad men kan tolkas
fritt i sjava animationen.

Efterfoljs grundprincipen med start och slut i grundformen
finns frineten att ta fram nya versioner.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

U:et kan anvandas i alla profilfarger.

Uou U

Rorlig version av U med tre linjer som startar och avslutas Rorlig version av U med fem linjer som startar och avslutas
I grundformen. | grundformen.
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BILDER

5.1 Tonalitet

Bildspraket ska vara intressevackande och autentiskt.
Bilderna ska synliggora Umea som en plats for progressiva
forebilder. Det uppnar vi genom att utmana och bryta mot
forvantade normer och stereotypa skildringar, lyfta fram
aktiva och engagerade manniskor som gor hallbara val och
visar upp den mangfald som Umea erbjuder nar det kommer
till manniskor, miljoer och arstider. Visa kontrasterna i Umea.

Lyft fram sammanhang som signalerar trygghet och
gemenskap, exempelvis manniskor som utovar aktiviteter
tillsammans. Fota garna i miljoer som kannetecknar Ume3,
eller addera element i form av rekvisita och modellkladsel,
exempelvis en tygpase med Umedlogotyp. Den lokala
geografiska forankringen ar extra viktig nar vi koommunicerar
platsen.

Undvik synliga foretagslogotyper. Vi stravar efter en doku-
mentar och autentisk kansla genom att genom att fanga
manniskor i rorelse och undvika statiskt poserande.

Bilderna har varm fargton och dampade hogdagrar (och kon-
trasterar bra med profilens farger). Undvik skarpt ljus som
skapar kraftiga skuggor och tas bilden inomhus bor naturligt
jus anvandas.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

16

Foto: Amanda Sveed, Matilda Audas Bjorkholm, Johnér Bildbyra



BILDER

5.2 Bildserier

For att skapa en tydlig rod trad i bildmanéret ar det viktigt att

estetiken efterfoljs. | syfte att skapa en flexibel och
anvandbar bildbank bor bilder bestallas i serier. Se motivet
som en del av en handelse dar det finns ett fore, under,

efter eller etablering, objekt, detalj. Det ger fler bildsattnings-
mojligheter, framfor allt vid digital publicering.

5.3 Bestallning av bild och film

Guidens riktlinjer galler for bade still- och rorlig bild.
Koper du in bilder av fotograf delge hen riklinjerna for
bildmanér och bildserier.

Tank generellt pa:

- Representation. Spegla den mangfald som ar Umea.
Strava efter en variation i faktorer som konstillhorighet,
etnisk bakgrund, funktionsvariationer och alder.

- Miljoer. Valj garna miljoer/bakgrund som kan identifieras
som Umea, men bidra aven till att bredda bilden av Umea
genom intressanta miljoer som ar mintre fotograferade.

- Ge exempel. Skicka garna med exempelbilder fran
bildbanken till fotografen. Det ger en tydligare kansla av
onskad tonalitet, fargsattning och komposition.

5.4 Bildbanken

Om du behover tillgang till bilder framtagna for plats-
varumarkets kommunikation eller har andra fragor kan du
kontakta platsvarumarkesgruppen.

Bilder far redigeras for att anpassas till olika format, samt for
att uppfylla tillganglighetskrav. Forutsatt att redigeringen
inte forandrar bildens karaktar.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Exempel pa bildserier i flera steg.

17

Foto: Matilda Audas Bjorkholm, Johnér Bildbyra
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LAYOUT

6.1 Konsekventa marginaler

Oavsett format anvands alltid samma princip for att satta
ytans marginaler. For stdende format galler tiondel av ytans
bredd. For liggande format galler tiondel av ytans hojd.

Staende format: 10 % av bredden.
Liggande format: 10 % av hojden.

Exempel 1: En staende broschyr har formatet 210 x 297 mm.
Alla marginaler blir d& 21 mm (0,1 x 210).

Exempel 2: En liggande presentation har formatet
1920 x 1080 px. Alla marginaler blir da 108 px (0,1 x 1080).

Allt innehall placeras mot marginalerna. Rubriken langst upp,
darefter ingress, och i botten logotypen pa vanster eller
hoger sida. Det enda som inte faster mot marginalerna ar det
grafiska elementet och bilder som i mesta mojliga man
monteras utfallande. Ar ytan delad i olika sektioner far varje
del en egen marginal.

Det kan forekomma undantag fran marginalreglerna i extrema
format, exempelvis pa mycket langsmala ytor. Da gors en
uppskattning for att likna riktlinjerna. Film kan ocksa vara ett
format dar centrerad placering av text och rubrik ar att
foredra.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

:Anditibus evellit omnit et re, offici- tum quam aritio conse consequas.

»atqui con cus sandia con est etur, Molupta quodit pernatenet volupta
*volora nis et anduciisqui omniatius- vellam aut maios debitam qui dit ut
° da quistio rporiam is sit lat ex et, od  vel inullup tatur.

:quis inullique nulla eaquaectori op-

UMEA.
MER DANS.

umea.se

Marginalen ar alltid 10 % av ytans bredd for staende format.

Anditibus evellit omnit et re, officiatqui con cus
sandia con est etur, volora nis et anduciisqui omni
atiusda quistio rporiam is sit lat ex et, od quis.

umea.se

Marginalen ar alltid 10 % av ytans hojd for liggande format.

Marginalen ar alltid 10 % av ytans sida for kvadratiska format.

| UMEA. &5

MER DANS.
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LAYOUT

6.2 Dela upp en yta

Om innehallet bestar av flera bilder eller fargplattor ar
rekommendationen att ytan delas in i sex lika stora delar.
Lampliga indelningar i detta system ar 3/6 eller 2/6.
Indelningen kan fritt anvandas for att skapa fria bakgrunder
for text eller ytor for grafiskt element.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

e e 00000000 0 0 o o R‘U‘B‘HIK

Anditibus evellit omnit et re, offici- tum quam aritio conse consequas.
atqui con cus sandia con est etur, Molupta quodit pernatenet volupta
volora nis et anduciisqui omniatius- vellam aut maios debitam qui dit ut
da quistio rporiam is sit lat ex et, od  vel inullup tatur,

quis inullique nulla eaquaectori op-

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

UMEA.
MER FRAMTID.

Ytan delas in i 6 lika stora delar for att fa fram brytpunkter
dar flera bilder eller fargplattor ska kombineras.

MER FRAMTID.

Aven for liggande format kan ytan delas in horisontellt i 6 steg.

MER FRAMTID.
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LAYOUT

6.3 Placering grafiskt element

U:et placeras alltid centrerat pa hojd och bredd i aktuell yta,
oavsett format. U:.et far ej beskaras eller upprepas.

Det grafiska elementet placeras aldrig ihop med logotypen,
daremot ska logotypen alltid forekomma i ssammanhanget for
att avsandaren ska vara tydlig.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Det grafiska elementet placeras centrerat pa
ytan, oavsett staende eller liggande format.

U:et ska alltid placeras centrerat.

e

Exempel pa stdende format.

UMEA.
VILL MER.

U:et ska inte placeras
tatt ihop med logotypen.

RUBRIK
HAR

Anditibus evellit omnit et re, officiatqui con cus sandia
con est etur, volora nis et anduciisqui omniatiusda quistio
rporiam is sit lat ex et, od quis inullique nulla eaquaectori
optum quam aritio conse consequas.

UMEA.
VILL MER.

sandia
aaaaaaaaa
uuuuuuuu

UMEA.
VILL MER.

Anvand ej U:et nar ytan ar
begransad eller centrerad
placering ej ar mojlig.

U:et ska inte beskaras.
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LAYOUT

6.4 Rubriksattning

For att bibehalla profilens visuella uttryck kravs eftertanke
vid rubriksattningar, som ar en viktig barare i det overgripande
anslaget. Strava efter kort formulerade, karnfulla rubriker som
satts med stor typografisk grad. Undvik i mojligaste man
langa ord som kraver avstavningar.

Rubriker bor vara kortare an 30 tecken. Nyttja ingresser for
att beratta mer an det som ryms i en rubrk.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

KULTUR

Anditibus evellit omnit et re, officiatqui con cus sandia
con est etur, volora nis et anduciisqui omniatiusda quistio
rporiam is sit lat ex et, od quis inullique nulla eaquaectori
optum quam aritio conse consequas.

UMEA.
VILL MER.

KULTURLIVET

UMEA

Anditibus evellit omnit et re, officiatqui col\cus sandia
con est etur, volora nis et anduciisqui omniatiysda quistio
rporiam is sit lat ex et, od quis inullique nulla edyuaectori
optum quam aritio conse consequas.

UMEA.
VILL MER.

Blanda aldrig storlekar i samma
rubrik.

UPPTACK
UMEA

UMEA.
VILL MER.

LVINTER KAN
DU.UPPLEVA
KULTURUTBUDET
| UMEA

UMEA.
VILL MER.

Undvik langa rubriker,
max 30 tecken.

UPPTACK
KULTUREN
| UMEA

Anditibus evellit omnit et re, officiatqui con cus sandia
con est etur, volora nis et anduciisqui omniatiusda quistio
rporiam is sit lat ex et, od quis inullique nulla eaquaectori
optum quam aritio conse consequas.

UMEA.
VILL MER.

KULTUR

UMEA.
VILL MER.

UPPTACK
KULTUR-
LIVET
| UMEA

Anditibus evellit omnit et re, officiatqui con cus sandia
con est etur, volora nis et anduciisqui omniatiusda quistio
rporiam is sit lat ex et, od quis inullique nulla eaquaectori
optum quam aritio conse consequas

UMEA.
VILL MER.

KULTUR-
LIVET |
UMEA-
REGIONEN

UMEA.
VILL MER.

Undvik ldnga ord och flera
avstavningar.

For liten rubrik nar ytorna finns.

21



TILLAMPNINGAR

7.1 Exempel pa tillampningar

Foljande sidor ar exempel pa enheter framtagna utifran
riktlinjerna. Se dessa som inspiration och exempel pa det
overgripande anslaget.

DIVE
IN!

The Old Norse verb "Uma” translate roughly to '
“to how!" or “to whimper”, It is beliéved this is where ”y
the name Ume River comes from. This is also the sound Q
most people make when they jump into the cool -
refreshing water on a hot'summer day.

SUMMERTIME
BY UMEA.

umea.se
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Exempel pa webbgranssnitt, backdrop och utomhusreklam

Exempelpa webb . \ B MODERN
ar principerna tillampas. '
e v LOGISTIK

b A L _. / I | ; - ‘ Al “l! - l |
TINA SOKTE e 3 \\W\R\\\S W e |
SIG TILL VATTEN — 1 -

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempeor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea
rebum.

SM-veckan

orem ipsum dolor sit amet,
onsetetur sadipscing elitr, sed
Hiam nonumy eirmod tempor

vidunt ut labore et dolore magna
liquyam erat, sed diam voluptua.

Las mer

PLACE
FOR
BUSINESS

1, officisegu
fia conast mtur volorania. conesguas. Molupts quodit pesnatenet
eyl i

et od quis inuffiis ulls 1t vel ireiug tetr, |

IDEAS IDEAS
L _ — BY UMEA. Ly BY UMEA.
Visuell identitet Platsvarumarket Umea . : - -
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TILLAMPNINGAR

animerat U anvandas for att vacka intresse.

Exempel pa digital skarm. Har kan med fordel rorlig bild eller

ue nulla

quam aritio ¢
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TILLAMPNINGAR

Exempel pa presentationer.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

MacBook Pro

130 000

130000

Kapitel 1

WELGOME T0
CONTRASTS

Onsequae sunt ipsande nditia quid maio quam et ut qui
aceatur aut quatius nem niatate mporeris evelita.

Hameni squam, cuptiis et opta consedi pienditium ducit
iam dus earum hariatem res sed maximuscipsa voluptaspel
exceperem.

MacBook Pro
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TILLAMPNINGAR

Exempel pa profilprodukter, utomhusreklam och film.

| LULEA

BIRCHES |
BY UMEA. ~ MER STUDENTLIV.
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TILLAMPNINGAR

Exempel pa trycksaker och profilprodukter.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Photo: Markus Lesecyk

DESIGN &
INNOVATION

Top Design School

The Umed Institute of Design is continuously
ranked as ane of the top schools of design in the
world by Business Week, iF and Red Dot. The
«design school attracts talent from all over the
world, and more than 50 percent of the current
student-population are international with repre-
sentation from India, Norway, Canada, USA, Ja-
pan, Brazil and Germany. Will the next Facebook,
Apple or Tesla come from Umed?

"The Umea Institute of
Design has held the number
one spot on the prestigious
Red Dot Ranking for eight
consecutive years.”

3 x innovators from Umea

Gista Nystrém — Designer and inventor C8sta
Mystrém created the first roll bar in the 19507,
a huge leap towards safer cars, With more than
100 patents, Nystrom is a true pioneer in indu-
strial design

Emmanuelle Charpentier — In 2020, Dr. Em-=
manuelle Charpentier at Umea University was
awarded the Nobel Prize in Chemistry for deve-
loping CRISPR, a method of genome editing.

Johnny Johansson - As the co-founder and
head designer of global fashion brand Acne
Studios, Johnny Johansson has made a huge
impact on the international fashion scene.

And so are the world's greatest race car drivers.
From February 13th to 15th the World Rally
Champicnship takes on the only true winter race.

SUSTAINABLE

GROWTH

Umeé is the most populated municipality

in nerthern Sweden, and one of the fastest
growing regions in northem Eurcpe. Umea is the
home of many growing companies in fields such
as bioctech, medicine, information technology,
sustainability, and energy, much thanks to close
collaboration between the universities, the
University hospital and local industry and
commerce.

To develop a long-term sustainable community
we need to look beyond industry, and create the
right conditions for both social-, economic and
ecolagical sustainability. A place for people and
culture to grow, not just business.




TILLAMPNINGAR

Exempel pa kommunikation i sociala medier. Marginaler
och placeringar kan behova anpassas efter aktuella behov
I respektive kanal, for att fungera bra ihop med grafik och
knappar som finns i verktyget. Tank pa att en bra bild inte
alltid behover text eller grafik.

010 Q2 V2 [~

umea Evenemangsstaden Umea fortséatter att vaxa.
Under 2024 bjod vi in till ett VM i rally, en av Sveri-
ges storsta musikfestivaler, jazz- och litteraturfestival,
Smakfestival och mycket, mycket mer.

Med dver 2 000 hotellrum, unika konferensanlaggning-
ar, blomstrande krigliv och enkel tillgang till saval tag
som farja, flyg och buss &r métesstaden Umed en plats
som lockar till upplevelser.

A Q ® @

SM-VECKAN
| UMEA

6-10 februari 2026
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PRINGIPER VID SAMVERKAN

8.1 Tre grundprinciper

Platsvarumarket anvands ofta av aktorer som samverkar, eller
exponeras i sammanhang dar manga aktorer deltar. Det finns
tre grundprinciper som styr hur platsvarumarkets profil ska
tillampas i olika sammanhang.

1. Samverkan i platsen profil.

Har galler platsvarumarkets grafiska riktlinjer. Alla komponenter
I den grafiska profilen kan anvandas. Samverkansaktorer
medverkar med respektive logotyp.

Detta beskrivs utforligare har.

2. Stod av platsens logotyp.

Har finns mojlighet att ta stod av platsvarumarket och visa
pa lokal forankring. Aktorens egna grafiska profil ar styrande.
Platsens logotyp kan anvandas, med majlighet till anpassad
devis.

Detta beskrivs utforligare har.

3. Kombinera, men inte blanda.

Det finns mojligheter for samverkansaktorer att lana eller ta
fram kompletterande material till de egna. Daremot sa ska
inte farg, typsnitt eller grafiska element fran olika profiler
blandas ihop med varandra inom samma material.

Detta beskrivs utforligare har.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

1. Samverkan i
platsens profil

PLATSENS
PROFIL

TECH INDUSTRY
BY UMEA.

2. Stod av platsens
logotyp

Aktorens
egen profil

UMEA.
VILL MER.

3. Kombinera,
men inte blanda

Aktorens
egen profil

UMEA.
VILL MER.
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PRINGIPER VID SAMVERKAN

8.2 Samverkan i platsens profil

Olika aktorer som gar ihop i ett samverkansprojekt kan nyttja
platsvarumarkets grafiska profil for att kommunicera ett
gemensamt uttryck. | dessa fall ar platsvarumarkets grafiska
riktlinjer styrande.

Samverkansaktorerna kan fa exponering av sina logotyper,
eller organisationsnamn i textform. Platsvarumarkets logotyp
ska i dessa fall vara den tydligaste avsandaren.

Partnerlogotyper

Vi ska efterstrava att partnerlogotyper harmonierar farg-
och formmassigt, exempelvis att alla ska vara genomgaende
svarta eller vita, med transparent bakgrund, eller att samtliga
ska vara i liggande format.

Vid fler an fyra logotyper rekommenderas anvandning av
textalternativet for att lyfta ingaende aktorer. Den losningen ar
generellt att foredra nar utrymmet ar begransat. Breda ytor
som lamnar gott om utrymme for placering av logotyper ar
undantagsfall till denna begransing.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

PLATSENS
PROFIL

o LOGO LOGO Telelo)
BY UMEA AKTOR 1 AKTOR 2 AKTOR 3
[ |

Samverkanskommunikation dar platsvarumarket ar
avsandare med flera aktorer som medavsandare.

PLATSENS
PROFIL

Projektet ar ett samarbete
UMEA mellan Aktor 1, Aktor 2
MER IDROTT. och Aktor 3.

Aktorer i samverkan kan aven
presenteras med text nar det ar flera
aktorer. Det ar att rekommendera
vid fler an fyra logotyper, eller nar
utrymmet ar begransat.

PLATSENS
PROFIL

UMEA.
VILL MER.

LOGO LOGO LOGO
AKTOR 1 AKTOR 2 AKTOR 3

Samverkanskommunikation dar aktorernas
logotyper maste vara i farg och behover
sarskiljas med 1/6 yta i vitt. Detta anvands
som undantag.
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PRINGIPER VID SAMVERKAN

8.3 Stod av platsens logotyp

Nar ett foretag, forening, kommunalt bolag, eller annan
enskild aktor vill nyttja styrkan i platsvarumarket sa anvands
endast logotypen. Grundversionen, eller en logotyp med
anpassad devis kan anvandas. Nar du lanar in logotypen i egen
kommunikation anvands svart eller vit version av logotypen.

MER IDROTT.

Det ar inte tillatet for andra aktorer att anvanda det grafiska
elementet i sin egna grafiska profil.

Aktorens

egen profil

UMEA.
VILL MER.

Endast logotyp.

Exempel pa lagtroja.

AKTORENS EGEN PROFIL

AKTORENS
BY UMEL. - LOGOTYP

Exempel pa banner.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea
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PRINGIPER VID SAMVERKAN

8.4 Kombinera, men inte blanda

Tva olika grafiska profiler blandas aldrig, men kan kombineras
I samexponering. En aktor kan nyttja platsvarumarkets profil
for att komplettera eller rama in den egna kommunikationen
med material som upplevs starka det samlade budskapet.

Exempel pa kombinationer kan vara att aktorens egen
kommunikation kompletteras med film, folder eller rollup.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea

Aktorens egen profil

Mojlig samexponering. Separat rollup eller film fran platsvarumarket i exempelvis
en aktors massmonter.

UMEA.
MER KUNSKAP.
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TILLAMPNINGAR VID
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Exempel pa princip 2, stod av platsens logotyp.

Valkommen till nationell konferens 2025

Kliniska kon
Sverige

UMEA.
MER INNOVATION.

( N 0 Férestdliningar Infor ditt besok Erbjudar
Hallbara lagenheter B, Eastaden

Expla dolente cur et lit dera aut pernat voloreium ' F&r ett bittre Umed
_ quae tatur. Nequiatem reiusa voluptio conse in cus.

' EWM veniati dolore, ces ea volorro derls.
TR g

-

Kundservice Ta reda pd mer Verksamheter Om Norrlandsopera

Oppettider

UMEA N
MEB K“LT“R- % 1l ) ® Norrlandsope

MacBook Pro
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Exempel pa princip 3, kombinera, men inte blanda. Platsens
profil kan anpassas till ett unikt syfte, och besta av allt fran
trycksak till film.

Visuell identitet Platsvarumarket Umea
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MER KUNSKAP.
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